
GAP Rebranding



Głównym celem rebrandingu jest odświeżenie wizerunku marki, tak aby 
GAP kojarzył się z nowoczesną interpretacją klasyki i lepiej odpowiadał 
na współczesne potrzeby rynku. Kluczowym elementem zmian będzie 

wprowadzenie nowej, limitowanej linii pod nazwą GAP Collective, czyli serii 
kolekcji tworzonych we współpracy z młodymi projektantami. To właśnie w jej 
ramach pojawią się nowe kroje ikonicznych bluz oraz minimalistyczne logo. 
Dzięki temu marka stanie się bardziej pożądana, zyska świeżość i zaoferuje 

coś wyjątkowego dla nowego pokolenia konsumentów.

GAP Główne cele rebrandingu

Rebranding został zaprezentowany na przykładzie potencjalnej kolaboracji z projektantem, jako propozycja tego, jak mógłby wyglądać. 
Dodatkowe znaki otaczające logo to elementy zmienne, dostosowywane do charakteru poszczególnych kolekcji.
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Kolorystyka markiGAP Collective



GAP Collective

Arial Black

Krój pisma

A Ą B C Ć D E Ę F G H I J K L Ł M N
Ń O Ó P Q R S Ś T U V W X Y Z Ź Ż

a ą b c ć d e ę f g h i j k l ł m n ń o ó p 
q r s ś t u v w x y z ź ż

1 2 3 4 5 6 7 8 9

! @ # $ % ^ & * ( ) _ + - = { } [ ] : ; „ ‚ < >
, . ? / \ | ~ ` § ± © ® ™ € £ ¥ ¢ % „ ‚ „ » «



GAP Collective Materiały około - produktowe
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GAP Collective Strona internetowa



GAP Collective Listing



GAP Collective Witryna



GAP Collective Plansze PCV



GAP Collective Plansze PCV



GAP Collective Plansze PCV



Oliwia Chmiel
Illustrator/Graphic Designer

contact@ochdesigner.ocm
+48 789 456 123
www.ochdesigner.pl

GAP


